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1 INTRODUCAO
As feiras livres, desde a antiguidade, tém se mostrado um importante meio de

comercializacdo de produtos, principalmente agricolas e artesanais, como também
podem ser entendidas em espaco de lazer e de encontros (GOMES, 2013). Assim, as
feiras livres séo locais propicios para insercao inicial no mercado de trabalho, uma vez
que as atividades ali desenvolvidas ndo exigem muita capacitagao e experiéncia.

Dessa forma, este estudo busca apresentar o perfil socioecondmicos das
mulheres feirantes localizadas na Feira Coberta do Produtor, no municipio de
Benjamin Constant — Amazonas, com intuito de identificar a sua situagéo
socioeconOmica e a maneira como ingressaram nesta atividade. O objetivo proposto
foi alcancado a partir de uma pesquisa do tipo descritiva, havendo a participacao de
maneira anénima e voluntaria de 30 feirantes durante a aplicacdo de um questionario
estruturado.

Conforme os resultados, se revelou que a opg¢do por se tornar feirantes, em
muitos casos, surgiu da necessidade e da falta de oportunidade no mercado. No
entanto, através do trabalho arduo, elas se ingressaram neste mercado, que faz
poucas exigéncias de qualificacdo, porém gera uma renda complementar para
manutencao de suas familias. Essas mulheres enfrentam um trabalho duro em seu

cotidiano, tendo apoio algumas vezes de seus filhos e marido, durante os
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procedimentos laborais, sendo que durante o seu dia-a-dia, inUmeras sdo as

dificuldades enfrentadas para permanecer firmes no mercado de trabalho.

2 METODOLOGIA

A fim de desenvolver uma pesquisa planejada, minuciosa e fundamentada, na
busca de descobertas ou esclarecimentos que assolam a determinada problematica,
fez se necessario qualificar os procedimentos de pesquisas. Quanto a metodologia
utilizada, realizou-se uma pesquisa de campo, que segundo Marconi e Lakatos (1991),
“é aquela utilizada com o objetivo de conseguir informac6es e/ou conhecimentos a
cerca de um problema para o qual se procura uma resposta.”

O instrumento utilizado para a coleta de dados foi 0 questionario estruturado
para facilitar a coleta e a tabulacdo dos dados. Conforme Markoni&Lakatos (1991) “o
questionario estruturado é como instrumento de coleta, que permite a obtencdo de
informacdes de um grande nimero de pessoas em um tempo relativamente curto. ”

O objeto desta pesquisa foram mulheres feirantes que atuam na Feira Coberta
do produtor no centro da cidade de Benjamin Constant no Estado do Amazonas,
havendo assim a participagcéao de 30 feirantes entre os dias 25, 26 e 27 de agosto de
2017, durante a aplicacao do questionario, sendo que os resultados foram tratados e

apresentados de forma qualitativa.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

De acordo com os resultados obtidos na pesquisa, se considerou inicialmente
a descricdo do género com maior participacdo na feira, havendo 70% da presenca
feminina, e apenas 30% masculina. Assim, percebe-se o dominio nesta atividade por
mulheres das quais 47% se encontram em uma faixa etaria entre 36 a 49 anos,
seguido de 33% que estao acima de 50 anos, 13% entre 26 a 35 anos, e apenas 7%
possui entre 15 a 25 anos, dessa maneira € notério a presenca de senhoras adultas,
experientes e possivelmente mées de familia, porém h& uma presenca de um publico
de mulheres mais jovens, que apesar das poucas oportunidades de emprego
embarcam nesta primeira experiéncia laboral.

Identificou-se, que estas mulheres, sdo por sua vez naturais de diferentes
municipios e pais, pois 40% sdo natas de Benjamin Constant e 35% sao senhoras

naturais do Pais Peru, e apenas 10% pertencentes a cidade de Atalaia do Norte,
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sendo que 0s municipios como: Tabatinga, Sdo Paulo de Olivenga, Santo Anténio do
Ica, Altazes e Jutai, representam cada um 3% (um percentual ao todo de 15%).
Confirmou-se que a busca por esta atividade econbmica, se dar pelas poucas
exigéncias de qualificacdo, notando-se a baixa escolaridade entre as mesmas, sendo
que 50% possuem o Ensino Fundamental Incompleto, e apenas 17% concluiram o
Ensino Fundamental, esta sdo senhoras de maior idade que durante a sua juventude
nao tiveram oportunidades de estudo, e até mesmo quando ofertada, tiveram que
abandonar para trabalhar. Porém, 20% destas feirantes ja concluiram o ensino médio
e 7% estdo em fase de concluséo, sendo estas mulheres mais jovens, as quais
buscam conciliar seu trabalho e estudos.

As feirantes, por sua vez, 37% encontram-se solteiras, representando um
publico mais jovem, os quais buscam inicialmente estabilidade e independéncia
financeira, porém 33% convivem com seus companheiros e filhos, e 27% séo casadas
e somente 3% vilvas. Assim, percebe-se uma propor¢cdo maior de mulheres de
familia, que além de feirantes sdo donas do lar, tendo além de seu trabalho,
obrigacdes com filhos, marido e demais familiares.

Outro dado relevante, é o tempo de residéncia destas feirantes no municipio de
Benjamin Constant, sendo que 40% residem entre 2 a 20 anos na cidade, as quais
advém de diferentes cidades e pais vizinhos, além de 46% residir entre 20 a 40 anos,
e 13% destas feirantes moram mais de 41 anos no municipio. Sendo que 97% dessas
mulheres possuem filhos e somente 3% n&o possuem, dos quais 63% estdo em uma
faixa etéria 10 a 30 anos, sendo adolescente e jovens, e 26% com filhos ainda crianca
de 1 al0 anos, e 12 % destas mulheres possuem filhos adultos com idade acima de
30 anos, sendo que 53% dessas mulheres ndo possuem auxilio dos filhos, e apenas
47% sao auxiliadas no mercado pelos mesmos.

Tratando dos negocio, 87% das feirantes abriram seus negocios com recursos
proprios, 10% obtiveram apoio familiar e apenas 3% buscou recursos de terceiros, tais
como: empréstimo em bancos e agiotas.

Em virtude dos relatos pode se identificar que 83% das feirantes ndo possui
cadastro como microempreendedora individual, que segundo as mesmas, dificulta o
SEBRAE da-lhes os suportes necessarios. Além disso, 93% das feirantes néo
participam de nenhum sindicato, como também 80% n&o possui inscricdo na

previdéncia social. Simultaneamente apenas 17% possui cadastro, 7% esta vinculado
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ao sindicato e 20% pagam o INSS. Devido algumas feirantes, possuir o apoio de filhos
e marido, 94% ndo contratam funcionarios, porém, ha aquelas que contém entre 1 a
5 ajudantes (6%) e estes ndo possuem vinculo familiar, sendo pagos diariamente.

Antes de serem feirantes, 30 % declararam ser agricultoras, 17% donas de
casa, 13% empregada doméstica, 10% cozinheiras, 10% com vendas avulsas, 7%
como servigos gerais e apenas 3% como gari e lavadeira, estes dados s6 confirmam
a busca por empregos com menos exigibilidade de qualificacdo no mercado de
trabalho.

A pesquisa ressalta 0s motivos que levaram as feirantes a abertura de seus
negécios, foram diversos, mais 53% delas esclarecem que as principais causas
refere-se a caréncia de produtos agricolas na feira, significando uma oportunidade
para empreender e abrir seu proprio negocio. Ja 13% para assegurar uma renda
complementar, e 23 % pelo fato de estarem desempregadas e precisando manter
seus filhos e familia, e 3% refere-se a heranca herdada pelos seus maridos e outros
familiares ja falecidos, os quais pela necessidade e pouca oportunidade de emprego

gue a cidade oferece deram continuidade.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados da pesquisa indicam, sobretudo, que as mulheres investigadas,
muitas vezes, apresentam-se como mantedoras de seus lares. A opgéo por tornar-se
feirante, em muitos casos, surgiu da necessidade, da falta de oportunidades de
trabalho. No entanto, através de trabalho arduo, elas se inseriram neste mercado, que
faz poucas exigéncias de qualificacéo.

Tais empreendedoras obtém renda para atender, principalmente, as demandas
familiares. O perfil das entrevistadas revela, que sdo mulheres experientes e senhoras
mae de familia, com filhos dos quais alguns ainda as ajudam, mas também sao jovens
que por falta de oportunidade ainda sim conciliam seus estudos com o trabalho. Essas
mulheres transpuseram e continuam transpondo, dia a dia, inimeras dificuldades para
se manter economicamente ativas, apesar de atuarem de forma aleatéria, sem buscar
apoio de instituicbes que colabore para o crescimento de seu pequeno negaocio.

Assim, essas mulheres permanecem no mercado, gerando emprego e renda
para si e seus familiares e até mesmo para outras pessoas quando contratam

empregados, as quais criam e mantem seus negocios apesar das dificuldades como



70 ENCONTRO INTERNACIONAL DE ENSINO " .l Ecﬂﬁm

o s kgt mance o ATy e 2447 ok do 2
manutencao do lar. Diante do exposto, a presente pesquisa revelou-se como uma
oportunidade valiosa de se conhecer um pouco mais a realidade socioeconémica das
diversas mulheres feirantes que atuam na Feira Coberta do Produtor de Benjamin
Constant-Amazonas, seja elas brasileiras ou peruanas, casadas ou solteiras, com
filhos e sem filhos, jovens ou experientes, o importante é ressaltar que elas estao
buscando seu espaco no mercado, apesar deste ainda ser tdo limitado a esta classe.
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